designya¥fejle;
o bregar

tinomir (sJgEls



| LIKE ZAGREB!

Zagreb souvenirs
2008. - 2015, ...

lllustration & design:

TIHOMIR BREGAR

»

B tak imwg
" - -

-

e

h t& radl




HIGH FASHION

Logo &

corporate identity
design:

TIHOMIR BREGAR

Communication
strategy:
MEDIA 7 STUDIO

Client:
MAKAMO
fashion store,
Zagreb

VMAKAMO
53]

BASLER
GERRY WEBER

GD

EDITION
TAIFUN

SAMOON
-DESHY WESER

Y
NFD




adesign

A. konstrukcija znaka 1:1

MAKAMO

osnovni grafic¢ki prirucnik

*IV./VI. 2014.

¢ likovni dio

za pravilnu uporabu znaka i dopunskih likovnih elemenata

« autor zastitnog znaka MAKAMO je graficki dizajner i ilustrator Tihomir Bregar
www.design-studio-bregar.hr

« zastitni znak sastoji se od dva osnovna nerazdvojiva dijela; logotipa ili tekstualnog dijela i likovnog dijela prepoznavanja

smije se

« likovni dio prepoznavanja takozvani ,&al” ili tkanina koja vijori, podsje¢a na djelatnost tvrtke, a ujedno je dopunski likovni element

i i neovisno od logotipa, ali logotip se iskljuéivo upotrebljava sa likovnim dijelom

« preporugeno je da se zastitni znak i ,$al” koriste u prediozenim veli¢inama, a posebno u tiskanom obliku, te napose ako je vise znakova razlicite velicine zajedno
« zastitni znak i ,8al” umanjuju se tako da su svaki iduéi znak ili ,8al” 75% veligine prethodnog znaka ili ,$ala”, odnosno maniji su za 25%, poevsi od znaka ili ,$ala” 1:1
« dopunski likovni element ,8al” smije se upotrebljavati uz znak iskljugivo u zadanim veliginama, tako da su znak i ,$al” u istovjetnoj veligini, ili da je al uvecan prema preporucenoj skali
« umonokromatskoj ili jednobojnoj aplikaciji znaka ,8al”, bilo u znaku ili zasebno, uvijek je u rasteru 50% osnovne boje logotipa, odnosno pozadine ako se radi o negativu

« dopunski likovni element ,8al” moze se upotrebljavati u osnovnoj inatici kakav se nalazi u znaku ili u dvije produzene izvedenice, a ravni kraj uvijek izlazi izvan formata ,u margo”

« zastitno pismo ili karakteristi¢na tipografija je HELVETICA, koja se upotrebljava za sve promo materijale

* zadane zastitne boje jesu;

TAMNO SIVA = PANTONE 432 C = CMYK: C:71 M:56 J:47 K:44 = RGB:
KARMIN = PANTONE Rhodamine Red C = CMYK: C:11 M:92 J:0 K:0 = RGB: R:214 G:54 B:148

60 G:71 B:79

slobodan prostor oko znaka - primjeri

SLOGANI
&to su i &to ¢e nam

Endine, tagline, claim, ii nama poznata ije¢ slogan, razlicite
su engleske rieti koje opisuju kratku poruku oglagivaca.
Tu poruku ogaivat duze vrieme servira uz svako svoje
pojavijvanje u mediima nadajuéi se da ¢e ga potrosaci
prifvatit, jer dobar slogan ne samo da zgodno zapakira
svaki oglas | nadopunjuje ga, nego ima i svoj zasebni Zivot.
Slogan sam za sebe razumijivim jezikom komunicira ono

bitno u pojedinom brandu. Odican slogan ulazi u govor
i misii potrosaa i ostaje tamo sluzedi mu kao “precica”
izmedu vrilednosti branda i potrosatevin emocija

U modernom oglasavanju mnogi ne vide mjesta za slogan
i on je nerijetko samo bezivotni priviesak imenu branda.
Ipak, u suvremenom informaijskom drusvu kojemu je
obijezje * tion” (pretierana i
kao njezin rezultat “constant partial attention” (neprestana
djelomicna paznja), bas je slogan
znatajan alat agenciai oglasivaca.
On moze ono &to nifi jedan drugi
element oglasavanja ne moze.
Slogan je «prepoznatljivo mjestoC

potrosagima koji su umorni od bombardiranja novim
porukama, “trigger” (okidad) koji budi stare asociacie,
emocije i skionosti.

U agenciskom svietu slogani znate sate i sate
ifanja, sate sastantenja, i

Kijentima, rasprava i nerijetko odustajanja od zamisli da se
lansira novi slogan. Nije ni éudno, jer zaista je tezak posao
U nekoliko rieci prenieti bit branda na pamtijy, originalan i
relevantan nagin.

Ovo e prica o sloganima od kojih se nije odustalo i koji su
svojim oglagivacima donjeli miljune dolara.

Kad kandidate za kopiraitere na testiranju upitate da
nabroje nekoliko slogana svi se bez iznimke sjete Nikeovog
Just do it. To je zaista sjajan primjer “modernog Klasika”

First National Bank of Chicago ili odiéni
Gats would buy Whiscas.

Popis najbolih slogana svih vremena
ne bi bio potpun bez Appleovog Think
different, upravo siajnog za sve inovativne
proizvode i kreative koji ih rado koriste,
kao niti bez What happens here, stays
here - za Las Vegas, koj je definitvno
jedan od najboljih slogana svih vriemena
Za turistitku destinaciu.

Prie nego se pozabavimo domacim
sloganima evo jos nekoliko svietlin stranih
primjera: Connecting people ~ Nokia, A
little taste of heaven ~ Philadelphia, It's

koji je za Nike 1988. osmislila agencija weiden-+k d
Taj jednostavan poziv na akciju najbolie i najorze opisuje
Nike filozofiju. Nedavno se u istoj kategoriji pojavio jedan
sligan, ¢ak i bolj slogan Impossible is nothing za Adidas.
Izlizana iée tom Slatomi

dobila novi smisao. Pored toga postala je pamtijwvija jer nas
psiholozi ute da podaci koje zahtjevaju malo kopliciraniie i
“dublje” procesiranje bivaju trajnie i bolje pohranjeni. Da bi
se postiglo boljie paméenje ne &udi $to se u sloganima od
najranijih dana oglasavanja cesto koristi rima, figure vezne
na ritam kao alteracije, asonance, igre rijeci i dosjetke.

Heat it. Eat it. za Campbell juhe samo Je jedan od dobrih
starih primjera. Da dobar slogan ne mora biti kratek
pokazuju primjeri pout The milkk chocolate meits in yor
mouth, not in your hand za M&M's, Neke stvari u Zvotu su

MAKAMO

neprocienjive. Za sve ostalo tu je MasterCard ili Probably
the best beer in the world, “bublasti’ onomatopejski pivski
slogan koji je nosio dogogodiénju uspjesnu Carsberg
kampanju. Sjajno je kad uspiete ime branda ubaciti u
slogan i tada nestaje Don't just book it, Thomas Cook it za
Thomas Cook turistitke vodice, First relationships last za

viSebojni znak u nedopustenim pojavnim obl

KAMO

MAKAMO

\good to talk - BT, Life’s harsh, your tequila shouldn't
be - Tequila Sauza, Have break, have a KitKat,
nce you pop, you can not stop — Pringles, Beanz
Meanz Heinz - Heinz, Heineken refreshes the parts
ther beers cannot reach, Don't dream it. Drive it

The cat is back - Jaguar. Let your fingers do the

walking - Yellow Pages US, It's not TV. t's HBO,. Understanding comes with Time za &asopis Time i jedan od legendarnih

slogana auto industrile Think small za Volkswagen bubu

Oglas poducju bivs iakopu

imaloje svojin loganima. lzmedu viadavine

ideala sa Smrt fasizmu, sloboda narodu, Proleteri svih zemalja ujedinite ili Zna se, i danasnjih hitova usmjerenin na novac
poput Jednostavno jeftino za TELE 2 i Gijela istina, pola cijene za 24 sata, smjestio se odreden broj hvale vriiednin slogana.
Svi se sjeéamo hitova poput Sto je vise pijes, osjecas se bolje za Jamnicku, Odliéno je, od Gavrilovica je, Danas pere Carii,
Od srca sreu za Podravku kao i Krasevog trojca Stani malo, grickaj &ipi ¢ips, Bronh, lakse se dise i Bilo kuda Kiki svuda.
Sviih se sjecamo, i $to je jos vaznije, sviimamo pozitivan stav prema tim brandovima.

U novile vrjeme Jamnica je postala pomalo pretenciozna *voda tvog Zvota”, Hrvatska turisticka
zajednica Je lansirala grotesknu pjesmicu | time smanjia Sanse slogana Vise cviieca, manje smeca,
odiiéan slogan Mala zemija za velii odmor zamijenjen je upitno efikasnim Mediteran kakav je nekad

bio. Pivski bizni ¢ inalni Karl

du svojima, Stvara prijatelje od 1893,
za Ozujsko | nesto bolj Manje gorcine za vise vedrine i OsvieZi dan za Pan. Banke nam poruduiu
Erste, jer ste vi na prvom mjestu, Banka za cileli Zivot - PBZ ili Spltska banka ~ Kad hoces bolie.

Poseban primjer zbrke je VIP ko je svojedobno imao 4 slogana: Snaga komunikacije za krovni
brand i Uvijek korak ispred, The original prepaid i Tako jednostavno za pod-brandove
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FOTOKNJIGA

knjiga lijepih
FOT%IZ&IJIGA uspomena s conan

do uspomene za cijeli Zivot

knjiga lijepih o S pomana xa ajei ivot
uspomena

* vierne boje ¢ postojan otisak * lako za uporabu
@} O]

Neki trenuci u Zivotu su tako svecani i lijepi da ih zelimo + lako za uporabu

zabiljeziti i ¢uvati cijeloga zivota. FOTO KNJIGA je sigurno * postojan otisak

najbolji nacin za organizaciju i pohranu fotografija vaseg =] * vjerne boje

vjencanja. Na nasoj web stranici skinite besplatni software

za brzo i jednostavno uredenje svoje FOTO KNJIGE.

10 dana po narudzbi na vasu ce kuénu adresu stici najliepsa

knjiga koju ste ikada vidjeli - vasa FOTO KNJIGA, napravljena

od najkvalitetnijih materijala koji jamce vjerne boje i

postojanost otiska. Poklonite si najliepdu uspomenu na svoje

vjencanje - poklonite si FOTO KNJIGU!

©)
narucite na webu dostava u kucu @

FOTOKNJIGA

Ty A A

www.fotoknjiga.hr www.fotoknjiga.hr www.fotoknjiga.hr

www.fotoknjiga.hr

knjiga lijepih
uspomena

www.fotoknjiga.hr

8

FOTOKN|IGA

OTKRNVENO

PHOTO OTKRIVENO

Logo &

Corporate identity,
Christmas fair
promoation,

advertisement, etc.
2009 posjetite www.fotoknjiga.hr i narucite svoju FOTO KNJIGU!

godinam koje su pred vama uvijek iznova rado gledati i pokazivati
je djecii prijateljima. Uz sitne preinake lako cete iraditi i posebnu
fotoknjigu za kumove, roditelje il bilo kojeg dragog gosta. Zato,

ako zelite najliepsu knjigu ljepih uspomena, okrenite novu stranicu,

Design:
TIHOMIR BREGAR

Copywright:
MARO PITAROVIC -
HOT DOG

Pripremate se za jedan od najsvecanijih trenutaka u svom zivotu.
Pazljivo birate odjecu, restoran, band, pozivate rodbinu i prijatelje.
Zelite da sve bude savréeno. Upravo takva mora biti i uspomena

. . na vase viencanje. Za vas smo otkrili nesto puno bolje od foto
Communication

strategy:

albuma - FOTO KNJIGU! Jednostavan software vam omogucuje

HOT DOG

in cooperation with
DESIGN STUDIO
BREGAR

Client:

FOTO KNJIGA
photo & digital
studio, Porec¢

da je u potpunosti prolagodite svojim potrebama i da u njoj
poslozite fotografije tocno onako kako vi zelite i potom jednim
klikom narucite FOTO KNJIGU. Ona u roku od 10 dana stiz’e na
vasu kucnu adresu. Najsuvremenija tehnologija tiska jamci vierne

i postojane boje, a kvaliteten uvez jamci da cete ovu knjigu u

wwwforoknjiga,he
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L€
FOTOKNJIGA

osnovni grafi€ki priruénik
Za pravilnu uporabu znaka

3 KORAKA ~

do uspomene za cijeli Zivot

S P S i
Neki trenuci u Zivotu su tako svecani i lijepi da ih Zelimo o s

zabiljeziti i ¢uvati cijeloga Zivota. Ne dozvolite da vase
fotografije s putovanja, viencanja ili fotografije vaseg djeteta
budu razbacane po ladicama ili datotekama vaseg racunalal
Na jednostavan ih nacin organizirajte i ¢uvajte u FOTO
KNJIZI.To je najkvaliteniji i najsuvremeniji nacin pohrane pa

fotografija i jam¢i vam uzitak prisjecanja na lijepe trenutke. Aeilava o kudy
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L€
FOTOKNJIGA

= Autor zastitnog znaka FOTO KNJIGA je Tihomir Bregar-DESIGN STUDIO BREGAR
www.design-studio-bregar.hr

V1.2009.
- Zastitni znak sastoji se od dva osnovna dijela; likovnog znaka prepoznavanja i logotipa.

- Zaititni znak kao cjelina, smije se aplicirati isklj u i proporcijama, bojama i dr.
- Likovni dio prepoznavanja znaka smije se aplicirati (koristiti) i isno o ipu ( dijelu znaka).

- Zuta ploha u podlozi znaka po svojoj povriini umanjena je za 16% povriine likovnog dijela znaka
i smjes jeu istu 1 g dijela znaka, a aplicira se iskljuéivo u jnoj inaéici znaka
- Likovni dio znaka a at i ot u knjigu, i uvijek je u boji logotipa,
au odnosu na pri Kkonstrukciju, jeza10°
- Logotip, tekstualni dio zastitnog znaka izveden je iz fonta Gill Sans

= Zadane karakteristi¢ne ili osnovne boje jesu;
TAMNO PLAVO-LJUBICASTA boja = Pantone 2755 = CMYK: C:100.0 M:94.0 Y:0.0 K:11.5 = RGB: R:29 G:13 B:105
ZUTA boja = Pantone 116 = CMYK: C:0.0 M:15.0 Y:94.0 K:00.0 = RGB: R:255 G:203 B:0

FOTOKNIIGA
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Logo &

basic corporate
identity, etc.
2006.

Logo, identity
& menu authp g
GORAN BASIC

Logo, identity
& menu co-author:
TIHOMIR BREGAR

Poster,
advertisment,

flyer & city map
design & illustration:
TIHOMIR BREGAR

Client:
FRAN’S REEF
Zagreb

Utorak

Brancin ,Cabo Verde* 89 kn
Brancin u umaku od vermuta i
narance

Res a la criolla 79 kn
Tele¢i medaljoni u svijetlom umaku
s racicima

Srijeda

Piletina “Tribecca” 59 kn
Pile¢e ploskice u umaku od senfa i
kiselih krastavaca

Gnocchi “Cicciolina” 69 kn
Njoki s tikvicama i rikulom u umaku
od tartufa

Cetvrtak

Pile: le “Moneypenny” 69 kn
Pile¢i file u crvenom umaku od
shitake gljiva i mozzarelle

Devils Tail 84 kn
Teleci lungi¢ u umaku od divijih gljiva

Petak

Ginza rezanci 59 kn
RiZini rezanci u crvenom umaku s
tunjevinom

Rissotto Corto Maltese 79 kn
Rizoto sa skampima

Subota

Salmon filet ,Nostromo” 78 kn
File od lososa u umaku od cayenne
papra s rizom i povréem

Piletina ,,Hustler” 59 kn
Pileci file s pireom od mrkve

I NE ZABORAVITE : fran's reef
iza 17.00h postaje smoothie...

Opustite se nakon posla uz ¢asu

vina, izaberite izmedu 100
koktela, zagrizite najslasnije
okuse tapasa ili ulovite svog
jastoga u akvariju...

Drop your anchor at Fran's
Reef and embark on a unique
gastronomic journey around
the world with fresh lobster,
exotic tapas, supreme wines

and luscious cocktails.

fran‘sreef

54 1) open daily 08 to 24 (closed monday);
weekends from 09am; booking recommended
as lunchtimes and evenings can get busy
~—Jreservation on (+385-1) 4851287

) www.fransreef.hr {5} vranicanijeva 6,

gornji grad (upper town), 10000 zagreb

fran'sreefdorucak

Vranicanijeva 6, Gornji grad, tel.:

Podijelite uzitak dorucka u ugodnom ambijentu s Vasim kolegama
prije posla ili u pauzi.

NaSa topla peciva iz vlastite pecnice osigurat ¢e Vam vrhunski
uzitak i kvalitetu najvaznijeg obroka u danu.

Croissant (prazni i punjeni) s kavom (poizboru) 14 kn
Omlet (s pancetom ili sirom) i svjeze istisnuti sok od naranc¢e 24 kn
Muesli s mlijekom (sojinim ili obi¢nim) 13 kn

Mediteranski doru¢ak 36 kn
(prsut, tvrdi sir, masline, inéuni, kosarica kruha, svjeze istisnuti sok od narance, topli napitak

po izboru)

Gurmanski doruc¢ak 56 kn
(omlet, przena panceta, kobasice, sir, maslac, kosarica kruha, o¢is¢eno svijeze voce, topli napitak

po izboru)

Pojedine stavke moguce je naruciti i posebno.

Drzimo strane i domace dnevne novine te velik izbor

tjednika i mjesecnika.
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autorski kalendar sase cetkovica/ sasa cetkovic's authorial calendar

klupenisuglupe!

fotografije/photos by: sasa €etkovi€, +385-91-34 59 962, scetkovic@yahoo.com
graficko oblikovanje /design: tihomir bregar - design studio bregar, www.design-studio-bregar.hr

naklada i tisak/ published by & printed by:

naSa djeca

—_— TISKARA d.d.

www.nasa-djeca-tiskara.hr

2013.
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LOGOS ST_MATOLOSKA
1989-2000 ok . ORD|NACIJA

Authorial logos by - == i or DUBRAVICA
TIHOMIRA BREGARA ey DVOJKOVIC
and logos made in
co-operation with
MARKO JARIC

SHOULD HavE = @waos ADONAI

D A R U V A R
T-shirt
2005

Concept & design:
TIHOMIR BREGAR

Headline:
DESIGN STUDIO
BREGAR

Client:

DALEKOVOD d.d.
engineering, electric
power company,
Zagreb
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CROATIAN FAUNA

Calendar
2005

Cconcept, design
and illustration: -
TIHOMIR BREGAR — Bjeloglavi sup

Photography: L P bl i Hptem srbn

BORIS SIMUNDIC & e
MARKO COLIC e 1 e B e

e b s g g e e ke

Tapbdiss 1 privodem!
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Text: = e
MARTINA KUZMANIC
dr.vet.med.
for DESIGN STUDIO
BREGAR

Client:
DALEKOVOD d.d.

electric power
company for
engineering,
production and
construction, Zagreb
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déSigI:)

GREEN

Ecological battery
package design
1993

adopted but
unrealized work of art

Design:
TIHOMIR BREGAR

Client:
CROATIA-TVORNICA
BATERIJA | SVIJETILIKI
battery and lamp
company, Zagreb

EUROLIGHT

Lamp package design
1990

adopted but
unrealized work of art

Craphic design:
TIHOMIR BREGAR
and MARKO JARIC

Constructively work
of art;

author:

MARKO JARIC
coauthor:

TIHOMIR BREGAR

Client:
CROATIA-TVORNICA
BATERIJA | SVIJETILIKI
battery and lamp
company, Zagreb

= o
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CIRRRHOSIS

folder
2000

Design:
TIHOMIR BREGAR

Client:

KNOL BSF PHARMA
german
pharmaceutical
company

ARRHYTHMIA

folders
1997-2000

Idea, design and
airbrush illustration:
TIHOMIR BREGAR

Photography:

FOTO SPRING, Maribo,
Slovenia and

PHOTO DISC, USA

Client:

KNOL BSF PHARMA
german
pharmaceutical
company, Zagreb




KITCHEN

booklet
2001

Conception and
design:
TIHOMIR BREGAR

Photography:
SASA CETKOVIC
for DESIGN STUDIO
BREGAR

Figure drawing:
GORAN BASIC

for DESIGN STUDIO
BREGAR

Client:

ARM

furniture company,
Zadar




TEXTURES

Desktop calendar
2008.

Design:
TIHOMIR BREGAR

Photographs:
PETAR STRMECKI,
TIHOMIR BREGAR

& PHOTODISC
archive

Client:

DELTA PLUS
CROATIA
protective clothing
company, Zagreb

JACKETS

Prospectus
2008.

Design:
TIHOMIR BREGAR

Client:

DELTA PLUS
CROATIA
protective clothing
company, Zagreb




[

sigurnost sa stilom

potez [/ stroke

(dio iz znaka / part from the logo)

tonski prijelaz (verlauf) / linear gradiant:
bijela / white - 100% — 0% 2 48°

[

sigurnost sa stilom

safety with style

HORVAT

safety with style

s velikim vam zadovoljstvom predstavijamo
.Transformu®, novu kolekciju moderne,
A . . . praktiéne i funkcionalne radne odjece. Nas
priruénik gra fickih standarda odjel dlizajna | konstrukce stvorio je ovu linju
zahvaljujué¢i petnaestogodisnjem iskustvu, a
. pomogle su nam, naravno, i sugestije nasih
graphics manual forsmic _
Vjerujemo da smo sa kolekcijom , Transforma™
ispunili vrlo precizne zahtjeve | oekivanja koje
je izazov stvaranja jo3 bolje rcdr)e odjece

WORK

Logo & corporate H R A I
identity redesign

ot sigurnost sa stilom

Design:
TIHOMIR BREGAR

Cl ient: autor / author: Tihomir Bregar dizajna zastitne odjece koja odiikuju inovativna rfiesenja, funkcionalnost i komfor.
. . Kolekcija . Transforma® sastoji se od 12 osnovnih vrsta odjevnin predmeta. Svaki od njih ima 4 krojna
Brand mark Of www.design-studio-bregar.hr pojavna oblika u izboru od 15 osnovnih boja i njihovin kombinacija. Velika moguénost izbora i
fleksibilnost garantiraju vam kombinaciu od nekoliko stofina vrsta odjece i uiedno vas cine originalnim
HORVAT d 03. 2012
.0.0. Tkanine iz kojih su sasiveni modeli , Transforma" radne odjece visoko su kvalitetni proizvod nizozemske

tvrtke ,Royal Ten Cate" i podiijezu garanciji od minimalno 80 pranja na 95°C bez skupljanja | gubitka

p rOteCtiVe Clo‘th | I’]g boje. .Transforma" radna odjeca izradena je u skiadu sa vrlo specifiénim zahtjevima. Spomenimo
company, Zagreb

sigurnost sa stilom ~ VA

ZASTITA SA STILOM!

WITH STYLE 3 ! \ Aﬂ

ZASTITA SA STILOM!

Billboard
2012.

=ASS:)

Design: ZA JEDNOSTAVNIJI RAD!

TIHOMIR BREGAR

HORVAT

DESIGN STUDIO
BREGAR

Client: . . . P
Brand mark of image zastitha odjeca E
TRANSFORMA

HORVAT d.o.0. I ostala zasdtitha oprema odjeven za Uspieh

protective clothing
company, Zagreb




HORVAT

MJERI

HORVAT

Headline, logo and
corporate identity
1999-2006

Conception and
design:
TIHOMIR BREGAR

Headline:
VELJKO ZVAN
for

DESIGN STUDIO
BRECAR

Client:

HORVAT d.o.o.
protective clothing
company, Zagreb

PROFESIONAL

booklet
2006

Design:
TIHOMIR BREGAR

Photography:
SASA CETKOVIC

Client:

Brend mark of
HORVAT d.o.o.
protective clothing
company, Zagreb

HORVAT
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ZASTITA SA STILOM!

ALFA

Logo, headline
and booklet
2005-2006

Conception, design
and styling:
TIHOMIR BREGAR

Headline:

DNA ZAGCREB
for

DESIGN STUDIO
BREGAR

Photography:
SASA CETKOVIC

Client:

Brend mark of
HORVAT d.o.o.
protective clothing
company, Zagreb

\A

ZASTITA SA STILOM!

ALFA PLUS

Logo, headline
and booklet
2000-2006

Conception, design
and styling:
TIHOMIR BREGAR
20006

3D illustration/
installation:
TIHOMIR BREGAR
2000

Headline:

DNA ZAGREB
for

DESIGN STUDIO
BRECAR

Photography:
SASA CETKOVIC

Client:

Brend marks of
HORVAT d.o.0.
protective clothing
company, Zagreb




CLASSIC

Logo, headline
and booklet
2005-2006

Conception, design
and styling:
TIHOMIR BREGAR

Headline:

DNA ZAGREB
for

DESIGN STUDIO
BREGAR

Photography:
SASA CETKOVIC

Client:

Brend mark of
HORVAT d.o.o.
protective clothing
company, Zagreb

=

“TRANSFORMA

odjeven za uspjeh

TRANSFORMA

Logo and catalogue
2006

Conception, design
and styling toward
the client’s guidance:
TIHOMIR BREGAR

Headline:
DESIGN STUDIO
BRECAR

Photography and
styling:
SASA CETKOVIC

Client:

Exclusive brend mark
of HORVAT d.o.o.
protective clothing
company, Zagreb




FORMULA 1

Fair stand for
ZAGREB AUTO-SHOW
2000

Idea, constructively
work of art, 3D
illustration-installation
and styling:

TIHOMIR BREGAR

Execution:
DESIGN STUDIO
BRECAR

Photography:
SASA CETKOVIC

Client:

HORVAT d.o.0.
protective clothing
company, Zagreb




SLIVOPREMA

EQUIPPING

Logo, folder,
Christmas card /
desktop calendar,

bag, corporate
identity application
on company van
2006. - 20009.

Design:
TIHOMIR BREGAR

Client:

SLIV OPREMA
ZAGREB

interiors design

& building, Zagreb

SLIVOPREMA

o.0. 2a opremanie objekata i trgovinu
wonwdivoprema b




-
SLIVOPREMA SLI@E/\/\A SLIVOPREMA

kata | trgovinu @ opremanie objekata i trgovinu nje objekata i trgovinu
2uiska 10

—

2. veljaéa/February
Tj We 5 6 7 8 9

ne Sun 512 19 26

po Mon 6 13 20 27 2 916 23 30
ut Tues 7 14 21 28 310 17 24 31
sr Wed 1 8 1522 29 4 11 18 25
ée Thu 2 91623 512 19 26
pe Fri 310 17 24 6 13 20 27

su Sat 4 11 18 25 7 14 21 28

3. ozujak/March 8. kolovoz /August
Tj We 21011 12
ne Sun 4 11 18
po Mon 512 19 13 20 27
;ljedenei:,.z’l:?ﬂ::«omrwie”n ut Tues 6 ]3 20 ]4 2] 28

& sr Wed 7 14 21 22 29

ée Thu 1 8 1522 16 23 30
pe Fri 2 916 23 17 24 31

EQUIPPING : su Sat 310 17 24 18 25
P 1:©0 80 150 22:@ 30:C
Wall calendar, a ol
« travan| /Apri
p!anner cover & Ti We 1415161718
triform calendar & S 8 15 22 29

. ) po Mon 2 9 16 23 30
header ut Tues 310 17 24
2008. - 2011. st Wed 4 11 18 25
: ée Thu 512 19 26
pe _Fri 6 13 20 27
sd Sat 7 14 21 28

Design:
TIHOMIR BREGAR

Client:

SLIV OPREMA
ZAGREB

interiors design

& building, Zagreb

SLIVOPREMA SLIVOPREMA
FOREST

T-shirts
2000. - 2001.

Design & airbrush
illustration:
TIHOMIR BREGAR

Client: . :
SLIV OPREMA 10000 Zoget Osida 10
ZAGREB sliv-oprema@sliv-oprema.hr
. . . www.sliv-oprema.hr
interiors design
& building, Zagreb



JEANS

Newspaper
advertisement
1996

Conception:
NINI CINOTTI

Design:

TIHOMIR BREGAR
Photography:

via CASUCCI JEANS

Production:
GN NAKLADA, Zagreb

Client:
FELIKS, Metkovic, for
CASUCCI JEANS-a

IN FOCUS

Telop/advertisement
2002

Conception and
design:
TIHOMIR BREGAR

Photography:
SASA CETKOVIC

Headline:
FOKUS

Client:

FOKUS

Political weekly
magazine,
Zagreb

g

wwwwAtolk us-tjednil hir

CASUCE! =
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HUSNJAK

Logo and
letterheads
2001

Design:
TIHOMIR BREGAR

Client:

HUSNJAK

project and
construction
company, Zagreb

AECGIS

AEGIS

Small corporate
identity
2001-2004

Design:
TIHOMIR BREGAR

Client:

AEGIS JEZICNI CENTAR
language school,
Zagreb




Dijeciji vrtic
Medo
p e Brundo

o nama kuEe programi zbivanja roditelje kontakti

programi zbivanja roditelje kontakti

Dijecji vrtic
Medo
Brundo

o nama kuEe programi

zbivanja roditelje kontakti

» o Brundo

B @ 5 Y9 g

[ ] i ]
medine kutak za

o nama kuEe programi zbivanja roditelje kontakti

TEEADY

Web header A
animations & "Djecji vrtic A
pictograms for o '/\/\ edo ‘
children’s groups > Brundo

2009. - 2012.

Design &
[llustrations:
TIHOMIR BREGAR

Client:

DJECJI VRTIC
MEDO BRUNDO
kindergarten,
Zagreb

edine zbivanja utak za
o nama kuEe programi roditelje kontakti

loptice zviezdice tockice

% picice é?

ocelice N bubamare

5
@ cvjefici %

jabuke leptirici

ribice oatkice



LITTLE KNIGHT

Corporate identity
1998

Design and
illustrations:
TIHOMIR BREGAR

Client:

DJECJI VRTIZ
GRIGORA VITEZA
kindergarten, Zagreb

Letterheads

RURAMARA

Remembrance,
invitation card,
greeting card
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Flag

Monograph

Child’'s groups
pictographs and
kindergarten marking
off system
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CAKE

Display
1999

Design and
illustrations:
TIHOMIR BREGAR

Agency:
BBDO ZAGREB

Client:
Dr. OETKER
food industry

CAMEL

Bear bottle etiquette
2003

Design:
TIHOMIR BREGAR

Client:

MTR DISKONT
beverage wholesale,
Zagreb




umjetnost svijet cini boljim

|

(8
art makes the world better

olfim

iy

2KILO

Planner
1999

Conception/
art director:
KRESIMIR PURGAR

Text:
MIRELA PURGAR and
KRESIMIR PURGAR

Design and drawings:
TIHOMIR BREGAR

svijet ¢

umjetnoss

Iar"rr‘-a’ Eouvmuuuyueutyyg VUi yyyy

Client:
FILIP TRADE
wholesale, Zagreb

SASA

Booklet (invitation
card and exhibition
catalogue) and CD

cover
2005

Toward the
conception and
photography
selection by author
SASA CETKOVIC
and toward the
exhibition art
conception by
SANDRA CUJO,
design by:
TIHOMIR BREGAR
For:
SASA CETKOVIC

art photographer,
Zagreb




JESUS

Film bill-board and
booklets
2000-2003

Design:
TIHOMIR BREGAR

Client:

NADA | ZIVOT
association for
promoting christian
values, Zagreb

urema Epandelin |
po Luki

S st bi. 5 3 3 e

"I PR SRR LOFT | WRCHRAUN RIS L R, 70

prema Evandelju

po Luki

1! glavnaj ulozi BRIAK DEACON koo ISUS - Prodocent JOHN HEYMAN - Koproducent RICHARD DALTON - Scenarist BARNET FISHEEIN - Redotelj PETER SYKES i JOHN EIRSH
GENESIS PROJECT - Copyright INSPIRATIONAL FILWS INC. MCMLIXIX - Sinkromizocia no hevatski jazik: RELIA BASIC, VILI MATULA, \ANIA DRACH, MUSTAFA NADAREVIC i d
Distributer 2o Hrvotsku: MADK | 2IVOT" - izdovoe; NADK | ZINDT*, Opetitka 17, Tagreb
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