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ZAGREB tak imam te rad! 

design

I LIKE ZAGREB!
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višebojni znak u nedopuštenim pojavnim oblicim

A. konstrukcija znaka 1:1

SLOGANI

što su i što će nam

Endline, tagline, claim, ili nama poznata riječ slogan, različite 

su engleske riječi koje opisuju kratku poruku oglašivača. 

Tu poruku ogašivač duže vrijeme servira uz svako svoje 

pojavljivanje u medijima nadajući se da će ga potrošači 

prihvatiti, jer dobar slogan ne samo da zgodno zapakira 

svaki oglas i nadopunjuje ga, nego ima i svoj zasebni život. 

Slogan sam za sebe razumljivim jezikom komunicira ono 

bitno u pojedinom brandu. Odličan slogan ulazi u govor 

i misli potrošača i ostaje tamo služeći mu kao “prečica” 

između vrijednosti branda i potrošačevih emocija.

U modernom oglašavanju mnogi ne vide mjesta za slogan 

i on je nerijetko samo beživotni privjesak imenu branda. 

Ipak, u suvremenom informacijskom drušvu kojemu je 

obilježje “overcommunication” (pretjerana komunikacija) i 

kao njezin rezultat “constant partial attention” (neprestana 

djelomična pažnja), baš je slogan 

značajan alat agencija i oglašivača. 

On može ono što niti jedan drugi 

element oglašavanja ne može. 

Slogan je «prepoznatljivo mjesto» 

potrošačima koji su umorni od bombardiranja novim 

porukama, “trigger” (okidač) koji budi stare asocijacije, 

emocije i sklonosti.

U agencijskom svijetu slogani znače sate i sate 

kopirajterskog razmišljanja, sate sastančenja, prezentacija 

klijentima, rasprava i nerijetko odustajanja od zamisli da se 

lansira novi slogan. Nije ni čudno, jer zaista je težak posao 

u nekoliko riječi prenijeti bit branda na pamtljiv, originalan i 

relevantan način.

Ovo je priča o sloganima od kojih se nije odustalo i koji su 

svojim oglašivačima donjeli milijune dolara.

Kad kandidate za kopirajtere na testiranju upitate da 

nabroje nekoliko slogana svi se bez iznimke sjete Nikeovog 

Just do it. To je zaista sjajan primjer “modernog klasika” 

koji je za Nike 1988. osmislila agencija weiden+kennedy. 

Taj jednostavan poziv na akciju najbolje i najbrže opisuje 

Nike filozofiju. Nedavno se u istoj kategoriji pojavio jedan 

sličan, čak i bolji slogan Impossible is nothing za Adidas. 

Izlizana misao Sve je moguće tom je domišljatom inverzijom 

dobila novi smisao. Pored toga postala je pamtljivija jer nas 

psiholozi uče da podaci koje zahtjevaju malo kopliciranije i 

“dublje” procesiranje bivaju trajnije i bolje pohranjeni. Da bi 

se postiglo bolje pamćenje ne čudi što se u sloganima od 

najranijih dana oglašavanja često koristi rima, figure vezne 

na ritam kao aliteracije, asonance, igre riječi i dosjetke.

Heat it. Eat it. za Campbell juhe samo je jedan od dobrih 

starih primjera. Da dobar slogan ne mora biti kratak 

pokazuju primjeri pout The milk chocolate melts in yor 

mouth, not in your hand za M&M’s, Neke stvari u životu su 

neprocjenjive. Za sve ostalo tu je MasterCard ili Probably 

the best beer in the world, “bublasti” onomatopejski pivski 

slogan koji je nosio dogogodišnju uspješnu Carsberg 

kampanju. Sjajno je kad uspijete ime branda ubaciti u 

slogan i tada nestaje Don’t just book it, Thomas Cook it za 

Thomas Cook turističke vodiče, First relationships last za 

First National Bank of Chicago ili odlični 

Cats would buy Whiscas. 

Popis najboljih slogana svih vremena 

ne bi bio potpun bez Appleovog Think 

different, upravo sjajnog za sve inovativne 

proizvode i kreativce koji ih rado koriste, 

kao niti bez What happens here, stays 

here – za Las Vegas, koji je definitivno 

jedan od najboljih slogana svih vremena 

za turističku destinaciju. 

Prije nego se pozabavimo domaćim 

sloganima evo još nekoliko svijetlih stranih 

primjera: Connecting people – Nokia, A 

little taste of heaven – Philadelphia, It’s 

good to talk - BT, Life’s harsh, your tequila shouldn’t 

be – Tequila Sauza, Have break, have a Kit-Kat, 

Once you pop, you can not stop – Pringles, Beanz 

Meanz Heinz – Heinz, Heineken refreshes the parts 

other beers cannot reach,  Don’t dream it. Drive it. 

i The cat is back - Jaguar. Let your fingers do the 

walking – Yellow Pages US, It’s not TV. It’s HBO,. Understanding comes with Time za časopis Time i jedan od legendarnih 

slogana auto industrije Think small  za Volkswagen bubu.

Oglašavanje na području bivše Judgoslavije, iako puno sramežljivije, imalo je svojih trenutaka sa sloganima. Između vladavine 

ideala sa Smrt fašizmu, sloboda narodu, Proleteri svih zemalja ujedinite ili Zna se, i današnjih hitova usmjerenih na novac 

poput Jednostavno jeftino za TELE 2 ili Cijela istina, pola cijene za 24 sata, smjestio se određen broj hvale vrijednih slogana. 

Svi se sjećamo hitova poput Što je više piješ, osjećaš se bolje za Jamničku, Odlično je, od Gavrilovića je, Danas pere Čarli, 

Od srca srcu za Podravku kao i Kraševog trojca Stani malo, grickaj čipi čips, Bronhi, lakše se diše i Bilo kuda Kiki svuda. 

Svi ih se sjećamo, i što je još važnije, svi imamo pozitivan stav prema tim brandovima.

U novije vrijeme Jamnica je postala pomalo pretenciozna “voda tvog života”, Hrvatska turistička 

zajednica je lansirala grotesknu pjesmicu i time smanjila šanse slogana  Više cvijeća, manje smeća, 

odličan slogan Mala zemlja za veliki odmor zamijenjen je upitno efikasnim Mediteran kakav je nekad 

bio. Pivski biznis obilježavaju ne odveć originalni Karlovačko među svojima, Stvara prijatelje od 1893. 

za Ožujsko i nešto bolji Manje gorčine za više vedrine i Osvježi dan za Pan. Banke nam poručuju 

Erste, jer ste vi na prvom mjestu, Banka za cijeli život - PBZ ili Splitska banka – Kad hoćeš bolje. 

Poseban primjer zbrke je VIP koji je svojedobno imao 4 slogana: Snaga komunikacije za krovni 

brand i Uvijek korak ispred, The original prepaid i Tako jednostavno za pod-brandove.

U novije vrijeme Jamnica je postala pomalo pretenciozna “voda tvog života”, Hrvatska turistička U novije vrijeme Jamnica je postala pomalo pretenciozna “voda tvog života”, Hrvatska turistička 

zajednica je lansirala grotesknu pjesmicu i time smanjila šanse slogana  Više cvijeća, manje smeća, zajednica je lansirala grotesknu pjesmicu i time smanjila šanse slogana  Više cvijeća, manje smeća, 

odličan slogan Mala zemlja za veliki odmor zamijenjen je upitno efikasnim Mediteran kakav je nekad odličan slogan Mala zemlja za veliki odmor zamijenjen je upitno efikasnim Mediteran kakav je nekad 

bio. Pivski biznis obilježavaju ne odveć originalni Karlovačko među svojima, Stvara prijatelje od 1893. bio. Pivski biznis obilježavaju ne odveć originalni Karlovačko među svojima, Stvara prijatelje od 1893. 

za Ožujsko i nešto bolji Manje gorčine za više vedrine i Osvježi dan za Pan. Banke nam poručuju za Ožujsko i nešto bolji Manje gorčine za više vedrine i Osvježi dan za Pan. Banke nam poručuju 

Erste, jer ste vi na prvom mjestu, Banka za cijeli život - PBZ ili Splitska banka – Kad hoćeš bolje. Erste, jer ste vi na prvom mjestu, Banka za cijeli život - PBZ ili Splitska banka – Kad hoćeš bolje. 

slobodan prostor oko znaka - primjeri

osnovni grafički priručnik 
za pravilnu uporabu znaka i dopunskih likovnih elemenata

• autor zaštitnog znaka MAKAMO je grafički dizajner i ilustrator Tihomir Bregar

www.design-studio-bregar.hr

• IV. / VI. 2014.

• zaštitni znak sastoji se od dva osnovna nerazdvojiva dijela; logotipa ili tekstualnog dijela i likovnog dijela prepoznavanja 

• likovni dio prepoznavanja smije se upotrebljavati i neovisno od logotipa, ali logotip se isključivo upotrebljava sa likovnim dijelom 

• likovni dio prepoznavanja takozvani „šal” ili tkanina koja vijori, podsjeća na djelatnost tvrtke, a ujedno je dopunski likovni element

• preporučeno je da se zaštitni znak i „šal” koriste u predloženim veličinama, a posebno u tiskanom obliku, te napose ako je više znakova različite veličine zajedno

• zaštitni znak i „šal” umanjuju se tako da su svaki idući znak ili „šal” 75% veličine prethodnog znaka ili „šala”, odnosno manji su za 25%, počevši od znaka ili „šala” 1:1

• dopunski likovni element „šal” smije se upotrebljavati uz znak isključivo u zadanim veličinama, tako da su znak i „šal” u istovjetnoj veličini, ili da je šal uvećan prema preporućenoj skali

• u monokromatskoj ili jednobojnoj aplikaciji znaka „šal”, bilo u znaku ili zasebno, uvijek je u rasteru 50% osnovne boje logotipa, odnosno pozadine ako se radi o negativu

• dopunski likovni element „šal” može se upotrebljavati u osnovnoj inačici kakav se nalazi u znaku ili u dvije produžene izvedenice, a ravni kraj uvijek izlazi izvan formata „u margo”

• zaštitno pismo ili karakteristična tipografija je HELVETICA, koja se upotrebljava za sve promo materijale

• zadane zaštitne boje jesu;

TAMNO SIVA = PANTONE 432 C = CMYK: C:71 M:56 J:47 K:44 = RGB: R:60 G:71 B:79

KARMIN = PANTONE Rhodamine Red C = CMYK: C:11 M:92 J:0 K:0 = RGB: R:214 G:54 B:148

d.o.o. za trgovinu, HR-10000 Zagreb, Ožujska 10, 

tel.: +385-1-38 72 320, fax.: +385-1-38 73 785

prodavaonica MAKAMO, Centar Kaptol Zagreb, 

Nova Ves 17, lokal: 131, tel.: +385-1-38 73 785

www.sliv-oprema.hr, E-mail: sliv-oprema@sliv-oprema.hr

Ivica Imre

direktor

MAKAMO-posjetnica.indd   1
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naruËite na webu
dostava u kuÊu

3 KORAKA
do uspomene za cijeli æivot knjiga lijepih

uspomena

• lako za uporabu
• postojan otisak
• vjerne boje

www.fotoknjiga.hrwww.fotoknjiga.hr

3 KORAKA
do uspomene za cijeli æivot

www.fotoknjiga.hr

Neki trenuci u æivotu su tako sveËani i lijepi da ih æelimo
zabiljeæiti i Ëuvati cijeloga æivota. FOTO KNJIGA je sigurno
najbolji naËin za organizaciju i pohranu fotografija vaπeg
vjenËanja. Na naπoj web stranici skinite besplatni software
za brzo i jednostavno ureenje svoje FOTO KNJIGE.
10 dana po narudæbi na vaπu Êe kuÊnu adresu stiÊi najljepπa
knjiga koju ste ikada vidjeli - vaπa FOTO KNJIGA, napravljena
od najkvalitetnijih materijala koji jamËe vjerne boje i
postojanost otiska. Poklonite si najljepπu uspomenu na svoje
vjenËanje - poklonite si FOTO KNJIGU!

naruËite na webu      dostava u kuÊu

knjiga lijepih
uspomena

www.fotoknjiga.hr

• vjerne boje • postojan otisak • lako za uporabu

Pripremate se za jedan od najsveËanijih trenutaka u svom æivotu.

Paæljivo birate odjeÊu, restoran, band, pozivate rodbinu i prijatelje.

Æelite da sve bude savrπeno. Upravo takva mora biti i uspomena

na vaπe vjenËanje. Za vas smo otkrili neπto puno bolje od foto

albuma - FOTO KNJIGU! Jednostavan software vam omoguÊuje

da je u potpunosti prolagodite svojim potrebama i da u njoj

posloæite fotografije toËno onako kako vi æelite i potom jednim

klikom naruËite FOTO KNJIGU. Ona u roku od 10 dana stizˇe na

vaπu kuÊnu adresu. Najsuvremenija tehnologija tiska jamËi vjerne

i postojane boje, a kvaliteten uvez jamËi da Êete ovu knjigu u

godinam koje su pred vama uvijek iznova rado gledati i pokazivati

je djeci i prijateljima. Uz sitne preinake lako Êete iraditi i posebnu

fotoknjigu za kumove, roditelje ili bilo kojeg dragog gosta. Zato,

ako æelite najljepπu knjigu lijepih uspomena, okrenite novu stranicu,

posjetite www.fotoknjiga.hr i naruËite svoju FOTO KNJIGU!

OTKRIVENO
OTKRIVENO

design

PHOTO

Logo & 
Corporate identity, 

Christmas fair 
promotion, 

advertisement, etc.
2009.

Design: 
TIHOMIR BREGAR

Copywright:
MARO PITAROVIĆ - 

HOT DOG
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FOTO KNJIGA
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osnovni grafiËki priruËnik
za pravilnu uporabu znaka

- Autor zaπtitnog znaka FOTO KNJIGA je Tihomir Bregar-DESIGN STUDIO BREGAR
www.design-studio-bregar.hr

VI. 2009.

- Zaπtitni znak sastoji  se od dva osnovna dijela; l ikovnog znaka prepoznavanja i  logotipa.
- Zaπtitni znak kao cjelina, smije se aplicirati iskljuËivo u zadanim meusobnim odnosima i proporcijama, bojama i dr.
- Likovni dio prepoznavanja znaka smije se aplicirati (koristiti) i neovisno o logotipu (tekstualnom dijelu znaka).

- Æuta ploha u podlozi znaka po svojoj povrπini umanjena je za 16% povrπine likovnog dijela znaka
i smjeπtena je u srediπtu likovnog dijela znaka, a aplicira se iskljuËivo u dvobojnoj inaËici zaπtitnog znaka

- Likovni dio znaka simbolizira fotoaparat i otvorenu knjigu, i uvijek je u boji logotipa,
a u odnosu na primarnu konstrukciju, nakoπen je za 10°

- Logotip, tekstualni dio zaπtitnog znaka izveden je iz fonta Gill Sans

- Zadane karakteristiËne ili osnovne boje jesu;
TAMNO PLAVO-LJUBI»ASTA boja = Pantone 2755 = CMYK: C:100.0 M:94.0 Y:0.0 K:11.5 = RGB: R:29 G:13 B:105
ÆUTA boja = Pantone 116 = CMYK: C:0.0 M:15.0 Y:94.0 K:00.0 = RGB: R:255 G:203 B:0

knjiga lijepih
uspomena
• lako za uporabu
• postojan otisak
• vjerne boje

3 KORAKA
do uspomene za cijeli æivot

NOVO!

Neki trenuci u æivotu su tako sveËani i lijepi da ih æelimo
zabiljeæiti i Ëuvati cijeloga æivota. Ne dozvolite da vaπe
fotografije s putovanja, vjenËanja ili fotografije vaπeg djeteta
budu razbacane po ladicama ili datotekama vaπeg raËunala!
Na jednostavan ih naËin organizirajte i Ëuvajte u FOTO
KNJIZI. To je najkvaliteniji i najsuvremeniji naËin pohrane
fotografija i jamËi vam uæitak prisjeÊanja na lijepe trenutke.

VIJERNE I POSTOJANE BOJE

Najsuvremenija tehnologija digitalnog tiska koju je Helwet
Pacard razvio u suradnji s profesionalnim fotografima cijelog
svijeta jamËi da Êe vaπe fotografije biti otisnute bez gubitaka
kvalitete i da Êe otisak biti pouzdan dulje nego πto je sluËaj
s konvencionalnim foto albumima.

SOFTWARE ZA JEDNOSTAVNO
KREIRANJE FOTO KNJIGE

Bez obzira na operativni sustav koji koristite, s naπe web
stranice moæete “skinuti” BESPLATNI software koji Êe vam
omoguÊiti da brzo i jednostavno kreirate svoju FOTO
KNJIGU i predate je u izradu. Saznajte viπe na

www.fotoknjiga.hr

naruËite na webu
dostava u kuÊu
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Composite

C M Y CM MY CY CMY K

G I M L E T  3 6  k u n a s

A n  a p p e t i z e r  w h i c h  w i l l

i ns tan taneous ly  expe l  a l l

y o u r  d e m o n s .  P ro b a b l y

t he  bes t  known  cock ta i l

w i t h  g i n  i n  t h e  w o r l d .

S A L ATA  D I  F E L L I N I  8 4  k u n a s

A  re f re s h i n g  s a l a d  w i t h  c h e r r y

t o m a t o e s ,  a p p l e s ,  m u s h ro o m s

a n d  f re s h  s h r i m p s .

A L B A N I A N  M O L D AV I A N  C O N N E C T I O N   1 6  k u n a s

M a r i n a t e d  A d r i a t i c  t u n a  w i t h  t ro u t  c a v i a r.

F o r  t h o s e  w h o  w i s h  t o  l i v e  l o n g .

F R A N ‘ S  F R E S H  L O B S T E R

I f  you  have  a l ready  t r i ed  i t  g r i l l ed  w i t h  va r i ous  sauces ,  why  no t  t r y

the  smoked lobster  with pancetta  (252 kn ) ,  pancake with lobster

and vegetables  ( 252  kn ) ,  a  re f resh ing  salad of  lobster  and ce lery

wi th  qua i l  eggs  (164  kn )  o r  w i th  a  v i na ig re t t e  and  f r i ed  pa rs l ey  ( 142

kn ) .  Fo r  t he  t rue  gou rmets  we  o f f e r  l obs te r  t he  l a t i no  way  on a  bed

of  mash  pota to  w i th  b lack  cur rants  and  coconut  mi lk  ( 263  kn ) ,

a n d  l o b s t e r  w i t h  v e i l  m e d a l l i o n s  a n d  s o u r  o r a n g e  ( 3 1 0  k n ) . K I D S ’  S P E C I A L  3 5  k u n a s

F o r  o u r  y o u n g e r  g u e s t s  w e

o f f e r  a  c o m p l e t e  m e n u  o f

ch icken soup,  schn i tze l  w i th

F rench  f r i es  and deser t  w i th

a  s u r p r i s e  p re s e n t .

S h r i m p  o r  b e e f  k e b a b  1 6  k u n a s

C h i c k e n  b re a s t  C i g a r s  w i t h  s h i t a k e

m u s h ro o m s  a n d  l e m o n  3 6  k u n a s

C h e r r y  t o m a t o e s

D r i z z l e d  i n  o l i v e  o i l  a n d

ba lsamic  v inegar  w i th  parmezan

s h a v e s  2 0  k u n a s

F i l o  p a s t r y  m i n i  p i z z a  w i t h  a  ro s e m a r y

a n d  s m o k e d  p a n c e t t a  c o m p o t e  3 0  k u n a s

V E R - O - P E S O *

N a m e d  a f t e r  t h e  l a r g e s t  B e l e m  m a r k e t  ( B r a z i l ) .  P r i c e s  a re  p e r  1 0  d k g .

We  o f f e r  t a k e  a w a y  s e r v i c e .  P a r m a  h a m  5 4  k n ,  o l i v e s ,  c a p e r s  1 5  k n ,

k u l e n  5 4  k n ,  c h e e s e  f ro m  P a g  5 4  k n ,  o y s t e r s  f ro m  S t o n  1 4  k n  a  p i e c e .

A d r i a t i c  S e a  B a s s  S e r v e d

o n  a  b e d  o f  r a t a t o u i l l e  3 3  k u n a s

A Z E R B A I J A N  C H I C K E N  5 9  k u n a s

w i th  V i e tnamese  peanu ts  and  A lban ian

s e a s o n a l  v e g e t a b l e s ,  a  s p e c i a l i t y  o f

ou r  che f  Cush  who  I  b rough t  back  w i th

m e  f o r m  o n e  o f  m y  t r a v e l s  i n  t h e  F a r

E a s t .

O Y S T E R  S H O T  4 6  k u n a s

A  s e x y  a p p e t i z e r  w i t h  f re s h  o y s t e r.  I f  y o u

a re  w i t h  a  p a r t n e r  a n d  y o u  h a v e  f u r t h e r

p l a n s  f o r  t o n i g h t ,  d o  n o t  m i s s  i t .

C R È M E  B R Û L É E  2 8  k u n a s

A  c a r a m e l i s e d  d e s e r t  f o r  t h e  t r u e

h e d o n i s t s .  C o m e s  w i t h  a  f re e

e s p re s s o .

TA PA S *  /  F I N G E R F O O D

I n  Spa i n  t he  wa i t e r s  used  to  cove r

w i n e  g l a s s e s  w i t h  s l i c e s  o f  b re a d

t o  p ro t e c t  t h e  w i n e  f ro m  f l i e s  a n d

d u s t .  T h e  A n d a l u c i a n s  c a m e  u p o n

t h e  i d e a  o f  p u t t i n g  s i m p l e  f o o d

o n t o  t h e  b re a d .  To d a y  t a p a s  h a v e

become a  popu la r  d i sh  a l l  ove r  t he

wor ld ,  as  a  s ta r te r  o r  as  an  accom-

p a n i m e n t  t o  w i n e ,  b e e r  a n d  c o c k -

t a i l s .  I n  f r an ’s ree f  you  can  en joy  a

w ide  se l ec t i on  o f  da i l y  tapas  f resh

f o r m  o u r  c a b i n e t  ( 6 - 3 6 k n ) .* B re a k f a s t  i s  s e r v e d  u n t i l  1 1 a m

B O U I L L A B A I S S E  1 2 7  k u n a s

A  s o u p  w i t h  s c a m p i ,  J o h n

Dory,  sea bass and she l l  f i sh .

V E G G I E S  &  M A C R O B I O T I C S :

M i s o  S o u p  w i t h  Ve g e t a b l e s  a n d  To f u  2 6  k n ) ,  To f u  S a l a d  ( 6 8  k n ) ,

A l f a  A l f a  R a d i a t i o n  w i t h  m o z z a re l l a ,  a p p l e  a n d  f re s h  m u s h ro o m s  ( 6 3  k n ) .

ENSALADA TROPICAL 68  kunas

A  c i t r u s  f r u i t  s a l a d  ( o r a n g e ,

g r a p e f r u i t ,  l e m o n ,  a n d  m a n g o )

w i th  lambs le t tuce,  loca l  ch icken

b re a s t  a n d  b e e t ro o t  c h i p s .

B R E A K FA S T / B R U N C H  M E N U *  1 5  k u n a s

A n y  t h re e  i t e m s  f ro m  b e l o w  c o m e  w i t h  t e a  o r  c o f f e e

a n d  b re a d  b a s k e t .

L o c a l  h a m /  p ro s c i u t t o  h a m /  k u l e n /  p a n c e t t a /  s a u s a g e s

F re s h  s q u e e z e d  j u i c e

J a m / H o n e y

C ro i s s a n t O m e l e t t e

S c o n e s

 Q u i c h e

E g g s  ( s c r a m b l e d ,  f r i e d , b o i l e d )

F i r m  c h e e s e  ( p a π k i )

S a u s a g e s

M ü s l i

M u f f i n s S e a s o n a l  s a l a d

*  s p a n .  TA PA = c o v e r  /  p o r t .  V E R - O - P E S O = w a t c h  o u t  t h e  b a l a n c e

S O U P E  D E  R A S P U T I N  2 4  k u n a s

A  c re a m y  p u m p k i n  s o u p  w i t h

g a r l i c  p e t a l s  a n d  p u m p k i n  o i l ,

p ro v i d e s  y o u  w i t h  a l l  t h e  d a i l y

v i tamins and amino ac ids  requ i red.

C O N F I T  1 0 8  k u n a s

A new tw is t  on  the  famous d ish  f rom

t h e  s o u t h  o f  F r a n c e ,  w h i c h  i s  b e s t

a c c o m p a n i e d  b y  P o r t u g u e s e  D u a s

Q u i n t a s  w i n e .  L e g  o f  l a m b ,

r a t a t o u i l l e  a n d  s a g e  s a u c e .

F re s h  c h e e s e

V E L E B I T S K O  P I V O  1 3  k u n a

H A L L O W E E N  C O C K TA I L  2 4  k u n e

P I L E ∆ E  C I G A R E  6  k u n a

HALLOWEEN IN

D r o p  y o u r  a n c h o r  a t  F r a n ' s

R e e f  a n d  e m b a r k  o n  a  u n i q u e

g a s t r o n o m i c  j o u r n e y  a r o u n d

t h e  w o r l d  w i t h  f r e s h  l o b s t e r,

e x o t i c  t a p a s ,  s u p r e m e  w i n e s

a n d  l u s c i o u s  c o c k t a i l s .
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fran‘sreefdoruËak

Podijelite uæitak doruËka u ugodnom ambijentu s Vaπim kolegama

prije posla ili u pauzi.

Naπa topla peciva iz vlastite peÊnice osigurat Êe Vam vrhunski

uæitak i kvalitetu najvaænijeg obroka u danu.

Croissant (prazni i punjeni) s kavom (po izboru)  14 kn

Omlet (s pancetom ili sirom) i svjeæe istisnuti sok od naranËe  24 kn

Muesli s mlijekom (sojinim ili obiËnim)  13 kn

Mediteranski doruËak  36 kn

(prπut, tvrdi sir, masline, inÊuni, koπarica kruha, svjeæe istisnuti sok od naranËe, topli napitak

po izboru)

Gurmanski doruËak  56 kn

(omlet, præena panceta, kobasice, sir, maslac, koπarica kruha, oËiπÊeno svjeæe voÊe, topli napitak

po izboru)

Pojedine stavke moguÊe je naruËiti i posebno.

Dræimo strane i domaÊe dnevne novine te velik izbor

tjednika i mjeseËnika.

Vranicani jeva 6,  Gornj i  grad, tel.: 48 51 287

ZapoËnite dan s guπtom!
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fran‘sreefruËak

Utorak

Brancin „Cabo Verde“ 89 kn

Brancin u umaku od vermuta i

naranËe

Res a la criolla 79 kn

TeleÊi medaljoni u svijetlom umaku

s raËiÊima

Srijeda

Piletina “Tribecca” 59 kn

PileÊe ploπkice u umaku od senfa i

kiselih krastavaca

Gnocchi “Cicciolina” 69 kn

Njoki s tikvicama i rikulom u umaku

od tartufa

»etvrtak

PileÊi file “Moneypenny” 69 kn

PileÊi file u crvenom umaku od

shitake gljiva i mozzarelle

Devils Tail 84 kn

TeleÊi lungiÊ u umaku od divljih gljiva

Petak

Ginza rezanci 59 kn

Riæini rezanci u crvenom umaku s

tunjevinom

Rissotto Corto Maltese 79 kn

Riæoto sa πkampima

 

Subota

Salmon filet „Nostromo” 78 kn

File od lososa u umaku od cayenne

papra s riæom i povrÊem

Piletina „Hustler” 59 kn

PileÊi file s pireom od mrkve

I NE ZABORAVITE :  fran's reef

iza 17.00h postaje smoothie…

Opustite se nakon posla uz Ëaπu

vina, izaberite izmeu 100

koktela, zagrizite najslasnije

okuse tapasa ili ulovite svog

jastoga u akvariju...

Vranicani jeva 6,  Gornj i  grad, tel.: 48 51 287 w
w

w
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g
n
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g
a

r.
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design

GASTRO

Logo & 
basic corporate 

identity, etc. 
2006.

Logo, identity 
& menu author: 
GORAN BAŠIĆ

Logo, identity 
& menu co-author: 
TIHOMIR BREGAR

Poster, 
advertisment, 

flyer & city map 
design & illustration:
TIHOMIR BREGAR

Client:
FRAN’S REEF

Zagreb
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fotografije
/photos by: s
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rafiË

ko oblikovanje/design: t
ihomir bregar
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9. 2013.
rujan/september

klupenisuglupe!

fotografije/photos by: saπa ÊetkoviÊ, grafiËko oblikovanje/design: tihomir bregar
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8. 2013.

kolovoz/august

klupenisuglupe!

fotografije/photos by: saπa ÊetkoviÊ, grafiËko oblikovanje/design: tihomir bregar
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ut sr Ëe pe su ne po ut sr Ëe pe su ne po ut sr Ëe pe su ne po ut sr Ëe pe su ne po ut sr Ëe

tus wed thu fri sat sun mo tus wed thu fri sat sun mo tus wed thu fri sat sun mo tus wed thu fri sat sun mo tus wed thu

1. 2013.
sijeËanj/january

klupenisuglupe!

fotografije/photos by: saπa ÊetkoviÊ, grafiËko oblikovanje/design: tihomir bregar
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30

15

16
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po ut sr Ëe pe su ne po ut sr Ëe pe su ne po ut sr Ëe pe su ne po ut sr Ëe pe su ne po ut

mo tus wed thu fri sat sun mo tus wed thu fri sat sun mo tus wed thu fri sat sun mo tus wed thu fri sat sun mo tus

4. 2013.
travanj/april

klupenisuglupe!

fotografije/photos by: saπa ÊetkoviÊ, grafiËko oblikovanje/design: tihomir bregar

design

The BENCHES 
ARE NOT STUPID

(„KLUPE NISU 
GLUPE”)

Authoring wall 
calendar 

2012.

Design: 
TIHOMIR BREGAR

Concept & 
photographs:

SAŠA ĆETKOVIĆ



LOGOS

1989-2000

Authorial logos by
TIHOMIRA BREGARA
and logos made in
co-operation with

MARKO JARIΔ

SHOULD HAVE
A WIRE

T-shirt
2005

Concept & design:
TIHOMIR BREGAR

Headline:
DESIGN STUDIO

BREGAR

Client:
DALEKOVOD d.d.

engineering, electric
power company,

Zagreb

design



CROATIAN FAUNA

Calendar
2005

Concept, design
and illustration:

TIHOMIR BREGAR

Photography:
BORIS ©IMUNDIΔ &

MARKO »OLIΔ

Text:
MARTINA KUZMANIΔ

dr.vet.med.
for DESIGN STUDIO

BREGAR

Client:
DALEKOVOD d.d.

electric power
company for
engineering,

production and
construction, Zagreb

design



EUROLIGHT

 Lamp package design
1990

adopted but
unrealized work of art

Graphic design:
TIHOMIR BREGAR

and MARKO JARIΔ

Constructively work
of art;

author:
MARKO JARIΔ

coauthor:
TIHOMIR BREGAR

Client:
CROATIA-TVORNICA

BATERIJA I SVIJETILJKI
battery and lamp
company, Zagreb

GREEN

 Ecological battery
package design

1993
adopted but

unrealized work of art

Design:
TIHOMIR BREGAR

Client:
CROATIA-TVORNICA

BATERIJA I SVIJETILJKI
battery and lamp
company, Zagreb

design



ARRHYTHMIA

 folders
1997-2000

Idea, design and
airbrush illustration:

TIHOMIR BREGAR

Photography:
FOTO SPRING, Maribo,

Slovenia and
PHOTO DISC, USA

Client:
KNOL BSF PHARMA

german
pharmaceutical

company, Zagreb

CIRRRHOSIS

 folder
2000

Design:
TIHOMIR BREGAR

Client:
KNOL BSF PHARMA

german
pharmaceutical

company

design



KITCHEN

booklet
2001

Conception and
design:

TIHOMIR BREGAR

Photography:
SA©A ΔETKOVIΔ

for DESIGN STUDIO
BREGAR

Figure drawing:
GORAN BA©IΔ

for DESIGN STUDIO
BREGAR

Client:
ARM

furniture company,
Zadar

design



design

TEXTURES

Desktop calendar 
2008.

Design: 
TIHOMIR BREGAR

Photographs:
PETAR STRMEČKI,
TIHOMIR BREGAR 

& PHOTODISC 
archive

Client:
DELTA PLUS 

CROATIA 
protective clothing 
company, Zagreb

JACKETS

Prospectus 
2008.

Design: 
TIHOMIR BREGAR

Client:
DELTA PLUS 

CROATIA 
protective clothing 
company, Zagreb



design

WORK

Logo & corporate 
identity redesign 

2012.

Design: 
TIHOMIR BREGAR

Client: 
Brand mark of
HORVAT d.o.o. 

protective clothing 
company, Zagreb

WITH STYLE

Billboard 
2012.

Design: 
TIHOMIR BREGAR

Headline:
DESIGN STUDIO 

BREGAR

Client: 
Brand mark of
HORVAT d.o.o. 

protective clothing 
company, Zagreb



HORVAT

 Headline, logo and
corporate identity

1999-2006

Conception and
design:

TIHOMIR BREGAR

Headline:
VELJKO ÆVAN

for
DESIGN STUDIO

BREGAR

Client:
HORVAT d.o.o.

protective clothing
company, Zagreb

PROFESIONAL

 booklet
2006

Design:
TIHOMIR BREGAR

Photography:
SA©A ΔETKOVIΔ

Client:
Brend mark of
HORVAT d.o.o.

protective clothing
company, Zagreb

design



ALFA PLUS

   Logo, headline
and booklet

2000-2006

Conception, design
and styling:

TIHOMIR BREGAR
20006

3D illustration/
installation:

TIHOMIR BREGAR
2000

Headline:
DNA ZAGREB

for
DESIGN STUDIO

BREGAR

Photography:
SA©A ΔETKOVIΔ

Client:
Brend marks of

HORVAT d.o.o.
protective clothing

company, Zagreb

ALFA

 Logo, headline
and booklet

2005-2006

Conception, design
and styling:

TIHOMIR BREGAR

Headline:
DNA ZAGREB

for
DESIGN STUDIO

BREGAR

Photography:
SA©A ΔETKOVIΔ

Client:
Brend mark of
HORVAT d.o.o.

protective clothing
company, Zagreb

design



CLASSIC

     Logo, headline
and booklet

2005-2006

Conception, design
and styling:

TIHOMIR BREGAR

Headline:
DNA ZAGREB

for
DESIGN STUDIO

BREGAR

Photography:
SA©A ΔETKOVIΔ

Client:
Brend mark of
HORVAT d.o.o.

protective clothing
company, Zagreb

TRANSFORMA

   Logo and catalogue
2006

Conception, design
and styling toward

the client’s guidance:
TIHOMIR BREGAR

Headline:
DESIGN STUDIO

BREGAR

Photography and
styling:

SA©A ΔETKOVIΔ

Client:
Exclusive brend mark

of HORVAT d.o.o.
protective clothing

company, Zagreb

design



FORMULA 1

   Fair stand for
ZAGREB AUTO-SHOW

2000

Idea, constructively
work of art, 3D

illustration-installation
and styling:

TIHOMIR BREGAR

Execution:
DESIGN STUDIO

BREGAR

Photography:
SA©A ΔETKOVIΔ

Client:
HORVAT d.o.o.

protective clothing
company, Zagreb

design



SLIV-III.vrecica_A-veca 10/11/08 12:27 PM Page 2 

Composite

C M Y CM MY CY CMY K

design

EQUIPPING

Logo, folder, 
Christmas  card /
desktop calendar, 

bag, corporate 
identity application 

on company van
2006. - 2009.

Design: 
TIHOMIR BREGAR

Client:
SLIV OPREMA

ZAGREB
interiors design 

& building, Zagreb
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4. travanj/April

d.o.o. za opremanje objekata i trgovinu
Zagreb, Oæujska 10
www.sliv-oprema.hr

oblikovanje/dizajn: www.design-studio-bregar.hr
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2012.

d.o.o. za opremanje objekata i trgovinu
HR-10000 Zagreb, Oæujska 10
Tel.: +385-1-38 85 797
sliv-oprema@sliv-oprema.hr
www.sliv-oprema.hr

oblikovanje/dizajn: Tihomir Bregar - Design studio Bregar www.design-studio-bregar.hr
tisak/printed: Naπa djeca tiskara d.d. www.nasa-djeca-tiskara.hr

Sliv oprema.  Iskustvo, struËnost i predanost.

Od 1994. godine strpljivo i predano razvijamo svoje proizvode i

usluge, njegujemo odnos s klijentima te usvajamo nova znanja i

tehnologije. Danas moæemo reÊi da je naπ malen, ali uigran tim

struËnjaka svojim iskustvom i znanjima na podruËju opremanja javnih

objekata stvorio tvrtku koja svojim profesionalnim i odgovornim

pr is tupom uvi jek s toj i  iza kval i te tno odraenog projek ta.

U svojem profesionalnom radu, osobitu pozornost posvetili smo

opremanju ustanova za najmlae, kao πto su djeËji vrtiÊi i πkole te

se iznimno ponosimo funkcionalnoπÊu, prilagodljivoπÊu i ugodnim

dizajnom naπeg namjeπtaja.

U stalnom nastojanju da naπi proizvodi i usluge i u buduÊnosti

zadovoljavaju najviπe standarde kvalitete i funkcionalnosti, nastavljamo

marljivo i predano raditi na obostrano zadovoljstvo nas i naπih

dosadaπnjih i buduÊih klijenata.

Skladan i prilagodljiv prostor potiËe na 

maπtanje, igru i uËenje!

Iza nas je mnogo uspjeπno odraenih projekata, odnosno kvalitetno

i funkcionalno opremljenih javnih prostora, naroËito djeËjih vrtiÊa i

πkola. Takve ustanove imaju specifiËne zahtjeve pa oprema u njima

mora zadovoljavati odreene kriterije kao πto su preciznost izrade,

funkcionalnost, kvaliteta i dugotrajnost, prilagodljivost i fleksibilnost.

Osim toga, buduÊi da je namijenjen najmlaima, naπ namjeπtaj potiËe

djeËju maπtu, stimulira i prati maliπane u igri i radu. Dijelovi opreme

u trenu se kombiniraju i nastaju novi elementi koji se s lakoÊom pomiËu

i tvore nove prostore za igru i uËenje.

Svjesni smo da je odabir materijala kljuËan za kvalitetu gotovog

proizvoda. Stoga je naπa oprema izraena od viπeslojne πperploËe.

Osim πto je vrlo otporna i postojana, viπeslojna πperploËa takoer je

potpuno neπkodljiva πto je izuzetno vaæno u prostorima gdje borave

djeca. Njezinom uporabom takoer spreËavamo nekontrolirano troπenje

masivnog drveta. No, svaki posao je specifiËan pa tako prema

zahtjevima naruËitelja izraujemo namjeπtaj i od ostalih vrsta drveta.

Vjerujemo da Êete se uvidom u referentnu listu naπih radova i galeriju

projekata uvjeriti u kvalitetu i profesionalnost naπih proizvoda i usluga

te nam ukazati povjerenje i pruæi t i  ruku buduÊe suradnje.

S poπtovanjem,

Vaπ Sliv oprema tim
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design

EQUIPPING

Wall calendar, 
planner cover & 
triform calendar 

header 
2008. - 2011.

Design: 
TIHOMIR BREGAR

Client:
SLIV OPREMA

ZAGREB
interiors design 

& building, Zagreb

FOREST

T-shirts 
2000. - 2001.

Design & airbrush 
illustration: 

TIHOMIR BREGAR

Client:
SLIV OPREMA

ZAGREB
interiors design 

& building, Zagreb



IN FOCUS

Telop/advertisement
2002

Conception and
design:

TIHOMIR BREGAR

Photography:
SA©A ΔETKOVIΔ

Headline:
FOKUS

Client:
FOKUS

Political weekly
magazine,

Zagreb

JEANS

     Newspaper
advertisement

1996

Conception:
NINI CINOTTI

Design:
TIHOMIR BREGAR

Photography:
via CASUCCI JEANS

Production:
GN NAKLADA, Zagreb

Client:
FELIKS, MetkoviÊ, for

CASUCCI JEANS-a

design



AEGIS

     Small corporate
identity

2001-2004

Design:
TIHOMIR BREGAR

Client:
AEGIS JEZI»NI CENTAR

language school,
Zagreb

HUSNJAK

     Logo and
letterheads

2001

Design:
TIHOMIR BREGAR

Client:
HUSNJAK

project and
construction

company, Zagreb

design



kontakti
kutak za 
roditeljezbivanjaprogrami

medine 
kuÊeo nama

kontaktizbivanjaprogrami
medine 
kuÊeo nama

kutak za 
roditelje

kontakti
kutak za 
roditeljezbivanjaprogrami

medine 
kuÊeo nama

kontakti
kutak za 
roditeljezbivanjaprogrami

medine 
kuÊeo nama

kontakti
kutak za 
roditeljezbivanjaprogrami

medine 
kuÊeo nama

kontakti
kutak za 
roditelje

zbivanja
programi

medine 
kuÊeo nama

leptiriÊi

ptiËice
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puæiÊi

jabuke

toËkice

jeæiÊi

zeËiÊi

palËica

pËelice bubamare

zvjezdice

patkiceribice

loptice
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jeæiÊi

zeËiÊi
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pËelice bubamare

zvjezdice

patkiceribice

loptice

design

TEEADY

Web header 
animations  & 

pictograms for 
children’s groups 

2009. - 2012.

Design & 
Illustrations: 

TIHOMIR BREGAR

Client:
DJEČJI VRTIĆ 

MEDO BRUNDO
kindergarten, 

Zagreb



LITTLE KNIGHT

     Corporate identity
1998

Design and 
illustrations:

TIHOMIR BREGAR

Client: 
DJE»JI VRTIÆ 

GRIGORA VITEZA 
kindergarten, Zagreb

Letterheads

Remembrance, 
invitation card, 

greeting card

design



Monograph

Child’s groups
pictographs and

kindergarten marking
off system

Flag

design



CAMEL

 Bear bottle etiquette
2003

Design:
TIHOMIR BREGAR

Client:
MTR DISKONT

beverage wholesale,
Zagreb

CAKE

 Display
1999

Design and
illustrations:

TIHOMIR BREGAR

Agency:
BBDO ZAGREB

Client:
Dr. OETKER

food industry

design



2KILO

 Planner
1999

Conception/
art director:

KRE©IMIR PURGAR

Text:
MIRELA PURGAR and

KRE©IMIR PURGAR

Design and drawings:
TIHOMIR BREGAR

Client:
FILIP TRADE

wholesale, Zagreb

SA©A

Booklet (invitation
card and exhibition
catalogue) and CD

cover
2005

Toward the
conception and

photography
selection by author

SA©A ΔETKOVIΔ
and toward the

exhibition art
conception by
SANDRA »UJO,

design by:
TIHOMIR BREGAR

For:
SA©A ΔETKOVIΔ

art photographer,
Zagreb

design



JESUS

Film bill-board and
booklets

2000-2003

Design:
TIHOMIR BREGAR

Client:
NADA I ÆIVOT

association for
promoting christian

values, Zagreb

design




